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ABSTRACT 
This research is a quantitative research that aims to determine the effect of price, Brand Image 

and Quality Product. The population to consumers who come to Yamaha dealers in the area of 
South Jakarta City, the sample size was taken as many as 75 respondents, with probability sampling 
method, especially Random Sampling. Data collection is done through the distribution of 
questionaires. The analysis technique used is the method of PLS (Partial Last Square) analysis. The 
results of this study indicate that (p1) price has significant effect on buying interest. 
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ABSTRAK 
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif untuk 

mengetahui pengaruh variable Harga, Citra merek, dan Kualitas Produk. Populasi dalam 
penelitian ini pada konsumen yang berminat membeli sepeda motor Yamaha Mio M3 di 
dealer diwilayah Kota Jakarta Selatan. Sampel yang digunakan sebanyak 75 orang 
responden, dengan metode probability sampling yaitu random sampling. Pengumpulan data 

dilakukan melalui penyebaran kuisioner. Teknik analisis yang digunakan adalah metode 
analisis PLS (Partial Least Square). Hasil penelitian ini menunjukan bahwa (1) Harga 

berpengaruh signifikan terhadap Minat beli. (2) Citra Merek tidak berpengaruh signifikan 
terhadap Minat Beli.(3) Kualitas Produk tidak berpengaruh signifikan terhadap Minat 
Beli. 
 

Kata Kunci: Harga, Citra Merek, Kualitas Produk, dan Minat Beli 

 
 

 

PENDAHULUAN 
Pemasar iharus imencoba imempengaruhi ikonsumen idengan imerek iyang 

iditawarkannya, ibahkan iyang isemula itidak iingin imenjadi iingin imembeli iproduk 
itersebut.Karena ipada iprinsipnya ikonsumen iyang imenolak ihari iini ibelum itentu imenolak 
ihari iberikutnya iakibatnya itimbul ipersaingan idalam imenawarkan iproduk- iproduk iyang 
iberkualitas idengan iharga iyang imampu ibersaing idi ipasaran. Salah satu kebutuhan 
masyarakat adalah alat transportasi, iSepeda imotor iadalah isalah isatu ialat itransportasi 
iyang idigunakan iuntuk imemudahkan iaktivitas isehari-sehari. Mio merupakan produk 
sepeda motor yang tercipta idari idapur iResearch i& iDevelopment iYamaha, idan imemang imio 

iini iawalnya iadalah iproject ilanjutan iyamaha iNouvo. iBerbeda idengan iNouvo iyang 
ibongsor, iMio itampil ilebih ilangsing,idan ielegan, iMio iPertama ikali ihadir idi iIndonesia 
ipada itahun i2003, iYamaha imemasang itagline iMio iini isebagai isepeda imotor iyang 
i“mengerti iwanita”. iDengan ibodynya iyang iramping idan iringan ibanyak ikaum ihawa 
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imulai imenggunakan imotor iini imulai isiswa isekolah ihingga ikalangan ipekerja. iBerikut 
iadalah Tabel Top Brand Index Kategori Otomotif beberapa tahun terakhir: 
Tabel 1.  TOP BRAND INDEX 2016-2018 

Merek 2016  2017         2018 Keterangan 

Honda Beat 30.6% 29.9% 28.6% TOP 

Honda Vario  20.2% 21.8% 27.2% TOP 

Yamaha Mio M3 31.2% 32.1% 22.2% TOP 

Honda Scoopy 3.8% 4.3% 7.6%  

Yamaha N Max - - 1.9%  

Sumber:http://topbrand-award.com 
Berdasarkan data-data serta uraian pada penelitian pendahuluan diatas dapat 

disimpulkan bahwa terdapat masalah terkait minat beli konsumen sepeda motor Yamaha 
Mio M3 diwilayah Jakarta Selatan. Minat beli yang merupakan bagian dari tahap 

pengambilan keputusan konsumen dapat idipengaruhi ioleh ibeberapa ifaktor iantara ilain 
ipersepsi ikonsumen iakan iharga, iPersepsi ikonsumen iakan icitra imerek idan ipersepsi iakan 
ikualitas iproduk itersebut. iMinat ibeli ikonsumen iadalah iinisiatif iresponden idalam 
imengambil ikeputusan iuntuk imembeli isebuah iproduk.Konsumen imendapatkan 
irangsangan imelalui ibauran ipemasaran, iyaitu iproduk, iharga, itempat, ipromosi isebagai 
ikomponen iutama idalam ipemasaran.Komponen iutama itersebut ijuga idipengaruhi ioleh 
iadanya irangsangan ilainnya iyang ibersifat ieksternal iyaitu iekonomi, iteknologi, ipolitik, idan 
ibudaya. 

Tujuan penelitian yang hendak dicapai dalam penelitian ini adalah: 
a. Untuk mengetahui apakah Harga berpengaruh terhadap Minat Beli sepedamotor 

Yamaha mio M3. 
b. Untuk mengetahui apakah Citra Merek berpengaruh terhadap Minat Beli sepeda 

motor Yamaha mio M3. 
c. Untuk mengetahui apakah Kualitas Produk berpengaruh terhadap Minat Beli sepeda 

motor Yamaha mio M3. 
 
 

METODE PENELITIAN 

Definisi Operasional 
Pengukuran variabel adalah proses memberikan nilai atau atribut pada suatu objek. 

Skala yang di gunakan pada penelitian ini adalah skala likert. Secara lebih lengkap dapat 
dilihat pada tabel 2 berikut: 
Tabel 2. Operasional Variabel 

Variable Indikator Skala  

Minat beli 
(Y) 

Intensitas pencarian informasi Likert  

Keinginan untuk segera membeli Likert 

Keinginan untuk preferensial yang dikur Likert 

Harga (X1) Kesesuaian harga Likert 

Harga yang ditetapkan Likert 

Perbandingan harga dengan produk lain Likert 

Citra 
Merek (X2) 

Atribut  Likert 

Manfaat  Likert 

Evaluasi secara keseluruhan (sikap) Liker 

Kualitas 
Produk 
(X3) 

Kenyamaanan saat digunakan Likert 

Kesesuaian Produk dengan informasi yang 
diterima 

Likert 

Daya tahan produk Likert 

Variasi model Likert 

Warna yang tersedia Likert 
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Populasi dan Sampel 
Populasi idalam ipenelitian iini iadalah ikonsumen iyang iberminat imembeli isepeda imotor 

iYamaha iMio iM3 idi idealer isepeda imotor iYamaha di Kota Jakarta Selatan.  Dalam 
lpenelitian lini lteknik lpengambilan lsampel lyang ldi lgunakan ladalah lprobability lsampling, 

iMetode ipengambilan isampel iyang idi igunakan iyaitu irandom isampling. Dalam Penelitian 

ini dilakukan dengan pengambilan data dari para responden di dealer sepeda motor 
Yamaha. Pertama – tama hal yang dilakukan adalah mencari tahu jumlah dealer di Kota 
Jakarta Selatan. 

Jenis dan Sumber Data 
Jenis idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah idata ikuantitatif.Menurut 

iSinambela i(2014, ihlm. i13) idata ikuantitatif iadalah idata iyang iberbentuk iangka iatau idata 
ikualitatif iyang idiangkakan. Sumber data yang diperoleh untuk penelitian ini yaitu data 
primer yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner di dealer sepeda motor Yamaha 

Jakarta Selatan. Sumber data sekunder yang diperoleh yaitu data yang berasal dari jurnal 
atau penelitian terdahulu yang berhubungan dengan variabel terkait yang digunakan. 

Pengumpulan Data 
Menurut Ghozali (2013, hlm 47) yang menyatakan bahwa iskala iyang isering idipakai 

idalam ipenyusunankuisioner iadalah iskala iordinal iatau isering idisebut ijuga iskala iLikert. 

Teknik Analisis Data 
Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif dan 

analisis inferensialdengan menggunakan alat analisis yaituPartial Least Square (PLS). 

Menurut Ghozali (2014, hlm. 30) mengatakan bahwa: PLS ijuga imerupakan ifactor 

iindeterminacy imetode ianalisis iyang ipowerful ikarena itidak imengasumsikan idata iharus 

idengan ipengukuran iSkala itertentu, ijumlah isampel ikecil. iPLS ijuga idi igunakan iuntuk 
ikonfirmasi iteori. iPLS idikembangkan ipertama ikali ioleh iWold isebagai imetode iumum 
iuntuk imengestimasi ipath imodel iyang imenggunakan ivariabel ilaten idengan imultiple 

iindikator. 
Cara kerja PLS Menurut Ghozali (2014, hlm. 32) menjelaskan bahwa: iModel 

iformalnya imendefisikan ivariabel ilaten iadalah ilinearagregat idari iindikator-indikatornya. 

iWeight iestimate iuntuk imenciptakan ikomponen iskor ivariabel ilaten ididapat iberdasarkan 

ibagaimana iinner imodel idan iouter imodel idispesifikasi. iHasilnya iadalah iresidual ivariance idari 

ivariabel idependen idiminimumkan. iEstimasi iparameter iyang ididapat idengan iPLS idapat 
idikategorikan imenjadi itiga iyaitu ikategori ipertama iyaitu iweight iestimate iyang idi igunakan 

iuntuk imenciptakan iskor iatau inilai ivariabel ilaten. iKedua imencerminkan iestimasi ijalur 
i(path iestimate) iyang imenghubungkan ivariabel ilaten idan iantar ivariabel ilaten idan iblok 

iindikatornya i(loading), iketiga iberkaitan idengan imeans idan ilokasi iparameter i(nilai 

ikonstanta iregresi) iuntuk iindikator idan ivariabel ilaten. 

Analisis Deskriptif 

Menurut Ferdinand (2011) menyatakan ibahwa i‘analisis istatistik ideskriptif ibertujuan 
iuntuk imenggambarkan iindeks ijawaban iresponden idari iberbagai ikonstruk iyang 
idikembangkan. iAnalisis iini idilakukan iuntuk imendapatkan igambaran ideskriptif 
imengenai iresponden imengenai ivariabel-variabel idalam ipenelitian iini. iAnalisis idilakukan 
idengan iteknik ianalisis iindeks, iuntuk imenggambarkan ipersepsi iresponden iatas iitem-item 
iyang idiajukan. 

Analisis inferensial menurut Abdillah & Jogiyanto (2015, hlm.91) imerupakan iteknik 
ianalisis idata iyang idigunakan iuntuk imenentukan isejauh imana ikesamaan iantara ihasil 
iyang idiperoleh idari isuatu isampel idengan ihasil iyang iakandidapat ipada ipopulasi isecara 
ikeseluruhan. Konsep analisis inferensial yang pertama standard error, yaitu yang 
mempengaruhi ladalah ljumlah lsampel, lsemakin lbanyak lsampelnya lmakan lsemakin lkecil 
lstandar lerornya. lKedua lpengujian lhipotesis, lyaitu lproses lpengambilan lkeputusan 
ldimana lpeneliti lmengevaluasi lhasil lpenelitian lterhadap lapa lyang lingin ldicapai 

lsebelumnya. lKetiga luji lsignifikansi lyaitu lcara lmengetahui ladanya lperbedaan lantara ldua 
lskor. lPada lstatistika linferensial lteknik lanalisis ldata lyang ldigunakan lyaitu lPartial lLeast 
lSquare lPLS. Menurut Ghozali (2014, hlm. 7) iPartial iLeast iSquare i(PLS) idinyatakan 
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isebagai imetode ianalisis iyang ipowerfull ikarena itidak ididasarkan ibanyak iasumsi, idata 
itidak iharus iberdistribusi inormal imultivariate i(indikator idengan iskala ikategori, iordinal, 
iinterval isampai iratio idapat idigunakan ipada imodel iyang isama). 

Hipotesis 

Hipotesis lpertama: 
Ho: lHarga l(X1) ltidak lberpengaruh lterhadap lminat lbeli. 
H1: lHarga l(X1) lberpengaruh lterhadap lminat lbeli. 

Hipotesis lkedua: 

Ho: lCitra lmerek l(X2) ltidak lberpengaruh lterhadap lminat lbeli. 
H1: lCitra lmerek l(X2) lberpengaruh lterhadap lminat lbeli. 

Hipotesis lketiga: 
Ho: lKualitas lProduk l(X3) ltidak lberpengaruh lterhadap lminat lbeli. 
H1: lKualitas lproduk l(X3) lberpengaruh lterhadap lminat lbeli 

 
 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Deskripsi Objek Penelitian 
Perusahaan iYamaha iberasal idari inama ipendirinya iyaitu i‘Yamaha iTarakusu’ ipada 

itahun i1887. iNama ipertama iperusahaan iini ipertama ikali iyaitu iYamaha iCorp i(Nippon 
iGakki).Yamaha ipertama ikali idikenal isebagai iperusahaan ipembuat ialat imusic idan iorgan, 
itak iberselang ibeberapa iwaktu iYamaha isangat idikenal idimata idunia isebagai iperusahaan 
iterbesar ipembuat ialat imusic ididunia. iPada i1 ijuni i1955 iberdirilah iYamaha iMotor iCorp 
iyang iberbeda idengan iYamaha icorp itetapi imasih idalam isatu igrup.  

Perusahaan iYamaha iberasal idari inama ipendirinya iyaitu i‘Yamaha iTarakusu’ ipada 
itahun i1887. iNama ipertama iperusahaan iini ipertama ikali iyaitu iYamaha iCorp i(Nippon 
iGakki).Yamaha ipertama ikali idikenal isebagai iperusahaan ipembuat ialat imusic idan iorgan, 
itak iberselang ibeberapa iwaktu iYamaha isangat idikenal idimata idunia isebagai iperusahaan 
iterbesar ipembuat ialat imusic ididunia. iPada i1 ijuni i1955 iberdirilah iYamaha iMotor iCorp 
iyang iberbeda idengan iYamaha icorp itetapi imasih idalam isatu igrup. Lebih jelas tipe, harga 
dan spesifikasi sepeda motor Yamaha Mio M3 terlihat pada tabel dibawah ini. 
Tabel 3. Tipe, harga dan spesifikasi Yamaha Mio M3 

Varian Harga Spesifikasi 

Standard Rp15,2 Juta* Harga OTR 125 cc, 9.38 bhp, Kick & Electric, Bensin 

AKS-SSS Rp16,72 Juta* Harga OTR 125 cc, 9.38 bhp, Kick & Electric, Bensin 

Sumber: Oto.com 
Dari tabel diatas sepeda motor Yamaha Mio M3 terdapat 2 varian, yaitu varian 

standar dengan harga Rp. 15,2 juta OTR dan Tersedia varian tertinggi Yamaha Mio 125 
M3 AKS SSS dengan harga Rp 16,72 juta OTR. Perbedaannya iada idari idua ifitur 

itambahan. iAdvance ikey isystem i(AKS) imerupakan ifitur ipada ikunci imotor iyang imemiliki 
iberbagai ikeunggulan. iSalah isatunya itersemat ianswer iback isystem iuntuk imemudahkan 
ipemilik iskutik imencari ikendaraannya, isaat iberada idi iparkiran. iSementara ifitur iStop i& 
iStart iSystem i(SSS) iberfungsi iuntuk imenghemat ibahan ibakar idengan ilebih ibaik 
ilagi.Yamaha iMio iM3 itercatat melakukan penjualan sebanyak 125.291 unit ditahun 2017 
dan 97.550 unit pada tahun 2018 dengan jumlah dealer khususnya diwilayah Jakarta 
Selatan sebanyak 18 dealer untuk memudahkan konsumen demi menciptakan pelayan 
terbaik bagi konsumen. 

Uji Validitas Konvergen 
Berdasarkan model pengukuran dari hasil pengolahan data yang telah dijabarkan 

sebelumnya lmenghasilkan lhasil loutput lsoftware lSmart lPLS l3.0 lyang lterdapat lnilai lloading 

lfactor lmasing-masing lindikator lkonstruk. Pada itabel i3idi iatas imenunjukan ibahwa isemua 

inilai iloading ifactor idiatas i0,5 idan inilai ipaling ikecil iadalah isebesar i0,555pada iinstrumen 

ipernyataan ibutir iH6. iKemudian inilai iloading ifactor iyang iterbesar iterdapat ipada 

iinstrumen ipernyataan ibutirMB5 idengan inilai iloading ifactor isebesar i0,907. 
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Tabel 4.Outer Loading Factor Hasil Output PLS 
Konstruk  CITRA MEREK HARGA KUALITAS PRODUK MINAT BELI 

cm1 0,829    

cm2 0,657    

cm3 0,677    

cm4 0,839    

cm5 0,900    

cm6 0,862    

h1  0,796   

h2  0,770   

h3  0,768   

h4  0,879   

h5  0,822   

h6  0,555   

kp1   0,813  

kp2   0,717  

kp3   0,750  

kp4   0,765  

kp5   0,685  

kp6   0,731  

kp7   0,543  

kp8   0,743  

kp9   0,806  

mb1    0,830 

mb2    0,791 

mb3    0,880 

mb4    0,823 

mb5    0,907 

mb6    0,831 

Sumber: Data Primer Diolah 
 

Uji Validitas Diskriminan 
Berdasarkan hasil output software SmartPLS 3.0 didapat nilai Fornell-Lacker 

Criteriumdan nilai AVE masing-masing indikator sebagai berikut: 

Tabel 5.Fornell-Lacker Criterium 

  
CITRA 
MEREK 

HARGA 
KUALITAS 
PRODUK 

MINAT BELI 

CITRA MEREK 0,799       

HARGA 0,842 0,772     

KUALITAS PRODUK 0,835 0,837 0,732   

MINAT BELI 0,686 0,840 0,733 0,844 

Sumber:HasilOutputPLS3.0 

Pada tabel diatas lterlihat lbahwa ldiscriminant lvalidity lmelalui ltabel lFornell-Lacker 

lCriterium lmemiliki lnilai ldiatas l0,6 lkepada lkonstruk lvariabelnya lmasing-masing. lHarga 

lmemiliki lnilai l0,772, lCitra lMerek lmemiliki lnilai0,799, lKualitas lProduk lmemiliki lnilai 
l0,732 ldan lMinat lBeli lmemiliki lnilai l0,844. lMaka ldapat ldisimpulkan lbahwa lkonstruk 
lharga, lcitra lmerek, lkualitas lproduk, ldan lminat lbeli ladalah lvalid. 
Tabel 6.Average Variance Extracted (AVE) Hasil Output PLS 

  Average Variance Extracted (AVE) 

HARGA 0,596 

CITRA MEREK 0,639 

KUALITAS PRODUK 0,536 

MINAT BELI 0,713 

Sumber: Hasil Output SmartPLS 3.0 
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Tabel di atas menunjukan nilai AVE di atas 0,5 untuk semua konstruk yang terdapat 
pada model penelitian ini.Hargamemiliki nilai 0,596,Citra Merekmemiliki nilai 0,639, 
Kualitas Produkmemiliki nilai 0,536, dan Minat Belimemiliki nilai 0,713. Nilai terendah 
AVE adalah sebesar 0,536 pada konstruk kualitas produk.Maka dapat disimpulkan 
bahwa konstruk harga, Citra Merek, Kualitas Produk dan Minat Beli adalah valid. 

Uji Reliabilitas Partial Least Square (PLS) 

Terdapat nilai Composite Reliability Dan Cronbach’s Alpha dari hasil output software 

SmartPLS 3.0 dengan masing-masing konstruk sebagai berikut: 

Tabel 7.Composite Reliability Hasil Output PLS 

  Composite Reliability 

HARGA 0,897 

CITRA MEREK 0,913 

KUALITAS PRODUK 0,911 

MINAT BELI 0,937 

Sumber: Hasil Output SmartPLS 3.0 

Tabel diatas lmenunjukkan lbahwa lnilai lcomposite lreliability luntuk lsemua lkonstruk 

ladalah ldiatas l0,7yang lmenunjukkan lbahwa lsemua lkonstruk lpada lmodel lyang ldiestimasi 
lmemenuhi lkriteria. lNilai lcomposite lreliability lyang lterendah ladalah lsebesar l0,897 lpada 

lkonstruk lHarga ldan lnilai lcomposite lreliability lyang ltertinggi ladalah 

lsebesar0,937padakonstrukMinat Beli.Hal iini imenunjukkan ibahwa isemua ivariabel 
imemiliki ireliabilitas iyang ibaik iterhadap imasing-masing ikonstruknya. Uji ireliabilitas ijuga 
ibisa idiperkuat idengan iCronbach’s iAlpha idimana ioutput imemberikan ihasil isebagai iberikut: 

Tabel 8.Cronbach’s Alpha 

  Cronbach's Alpha 

HARGA 0,861 

CITRA MEREK 0,889 

KUALITAS PRODUK 0,891 

MINAT BELI 0,919 

Sumber: Hasil Output SmartPLS 3.0 

Nilai lyang ldisarankan ladalah ldiatas l0,6 ldan lpada ltabel ldiatas lmenunjukkan lbahwa 
lnilai lCronbach’s lAlpha lpada lsemua lvariabel lberada ldi latas l0,6. lNilai lCronbach’s lAlpha lyang 

lterendahladalah lsebesar l0,861 lpada lvariable lHarga ldan lyang ltertinggi lsebesar l0,919 lpada 
lvariabel lMinat lBeli. lHal lini lmenunjukkan lbahwa lsemua lvariabel lmemiliki lreliabilitas 
lyang lbaik lterhadap lmasing-masing lkonstruknya. Dengan kata lainpernyataan-
pernyataan setiap indikator pada semua variable dalam penelitian ini dapat diandalkan 
serta konsisten terhadap variabel yang diteliti. 

Uji Validitas Diskriminan 
Berdasarkan hasil output software SmartPLS 3.0 didapat nilai Fornell-Lacker 

Criteriumdan nilai AVE masing-masing indikator sebagai berikut: 

Tabel 7.Fornell-Lacker Criterium 

  CITRA MEREK HARGA 
KUALITAS 
PRODUK 

MINAT 
BELI 

CITRA MEREK 0,799       

HARGA 0,842 0,772     

KUALITAS 
PRODUK 

0,835 0,837 0,732   

MINAT BELI 0,686 0,840 0,733 0,844 

Sumber:HasilOutputPLS3.0 
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Tabel 8.Average Variance Extracted (AVE) Hasil Output PLS 

  Average Variance Extracted (AVE) 

HARGA 0,596 

CITRA MEREK 0,639 

KUALITAS PRODUK 0,536 

MINAT BELI 0,713 

Sumber: Hasil Output SmartPLS 3.0 

Uji Reliabilitas Partial Least Square (PLS) 

Terdapat nilai Composite Reliability Dan Cronbach’s Alpha dari hasil output software 

SmartPLS 3.0 dengan masing-masing konstruk sebagai berikut: 

Tabel 9.Composite Reliability Hasil Output PLS 

  Composite Reliability 

HARGA 0,897 

CITRA MEREK 0,913 

KUALITAS PRODUK 0,911 

MINAT BELI 0,937 

Sumber: Hasil Output SmartPLS 3.0 

Uji ireliabilitas ijuga ibisa idiperkuat idengan iCronbach’s iAlpha idimana ioutput imemberikan 

ihasil isebagai iberikut: 
Tabel 10.Cronbach’s Alpha 

  Cronbach's Alpha 

HARGA 0,861 

CITRA MEREK 0,889 

KUALITAS PRODUK 0,891 

MINAT BELI 0,919 

Sumber: Hasil Output SmartPLS 3.0 

Nilai lyang ldisarankan ladalah ldiatas l0 

R-Square 

Tabel 11. Nilai R Square 
 R Square 

MINAT BELI 0,713 

                 Sumber: Hasil Output SmartPLS 3.0 

Uji t Statistik 
Tabel 12. Hasil Uji tharga, citra merek, dan Kualitas Produk 

  
T Statistics 

(|O/STDEV|) 

P Values 

HARGA -> MINAT BELI 6,200 0,000 

CITRA MEREK -> MINAT BELI 0,968 0,334 

KUALITAS PRODUK -> MINAT 
BELI 

1,385 0,167 

Sumber: SmartPLS 3.0 

Pembahasan 

Pengaruh Harga Terhadap Minat Beli 
Berdasarkan ihasil ipengujian iterhadap ivariabel ihargadiperoleh ihasil idari ianalisis 

iPartial iLeast iSquare iyang imenunjukkan inilai ioriginal isampel isebesar 0,826 yang berarti 

bahwa arah hubungan antaraharga denganminat beliadalah positif, yang berarti apabila 
harga naik maka minat beli juga akan bertambah  atau apabila harga turun maka minat 
beli akan semakin menurun. Kemudian dari hasil nilai uji t diketahui bahwa nilai 
Thitung>nilai Ttabel yaitu sebesar 6,200>1,994 sehingga harga berpengaruh terhadap 
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minat beli yang dapat diartikan bahwa apabila suatu harga terjadi perubahan maka inat 
beli akan berubah pula. 

Pengaruh Citra MerekTerhadap Minat Beli 

Berdasarkan ihasil ipengujian iterhadap ivariabel icitra imerek idiperoleh ihasil idari ianalisis 
iPartial iLeast iSquare iyang imenunjukkan itingkat isignifikansi ibahwa icitra imerekmemiliki 

inilai ioriginal isampel isebesar i-0,142 iyang imenunjukkan bahwa variabel citra merek 
adalah negatifyang berarti apabila citra merek naik maka minat beli akan menurun 
begitupun sebaliknya apabila citra merek turun maka minat beli akan naiksedangkan 
berdasarkan nilai Ttabel > Thitung yang berarti citra merektidak berpengaruh 
terhadapminat beli. 
 

 
Sumber: Hasil Output PLS 3.0 

Pengaruh iKualitas iProdukTerhadap iMinat iBeli. 

Berdasarkan ihasil ipengujian iterhadap ivariabel ikualitas iprodukdiperoleh ihasil idari 
ianalisis iPartial iLeast iSquare iyang imenunjukkan itingkat isignifikansi ibahwa ivariabel 

ikualitas iprodukmemiliki inilai ioriginal isampel isebesar i0,159 iyang iberarti ibahwa iapabila 
ikualitas iproduk ibaik imaka iminat ibeli ijuga iakan ibertambah iatau iapabila ikualitas iproduk 
iturun imaka iminat ibeli akan semakin menurun. Hal ini menunjukkan indikator-indikator 
dari kualitas produk tidak memberikan konstribusi terhadap minat beli 
konsumen.Kemudian diketahui dari hasil nilai Thitung<Ttabel yaitu sebesar 
1,385<1,994 yang menunjukkan bahwa variabel kualitas produktidak berpengaruh 
terhadapminat beli. 

 

PENUTUP 
Berdasrkan ianalisis idata idan ipembahasan iyang itelah idilakukan imelalui ianalisis iPartial 

iLeast iSquare i(PLS) imengenai ianalisis iminat ibeli isepeda imotor iYamaha iMio iM3 idi 

iwilayah iKota iJakarta iSelatan, imaka idapat iditarik isuatu ikesimpulan isebagai iberikut: 
a. Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa 

hargaberpengaruh terhadap minat beli.Pada penelitian ini dapat disimpulkan bahwa 
harga memeberikan konstribusi terhadap minat beli dimanasemakin baik perusahaan 
dalam menetapkan harga pada produknya untuk konsumen, maka akan 
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meningkatkan minat beli konsumen terhadapsepeda motor Yamaha Mio M3 di 
wilayah Kota Jakarta Selatan. 

b. Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa citra 
merektidak berpengaruh terhadapminat beli. Pada penelitian ini dapat disimpulkan 
bahwa sebaik atau seburuk apapun citra merek tidak akan mempengaruhi minat beli 
konsumen terhadap sepeda motor Yamaha Mio M3 di wilayah Kota Jakarta Selatan. 

c. Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan menunjukkan kualitas produk tidak 
berpengaruh terhadapminat beli. Pada penelitian ini dapat disimpulkan bahwasebaik 
atau seburuk apapun kualitas produk tidak akan meningkatkan minat beli konsumen 
sepeda motor Yamaha Mio M3 di wilayah Kota Jakarta Selatan. 

Keterbatasan Penelitian 
a. Penelitian ini hanya menggunakan 75 kuisioner yang dibagikan kepada 75 responden 

sehingga kesimpulan yang dapat diambil hanya berdasarkan pada data yang 

dikumpulkan melalui kuisioner tersebut. 
b. Respon dalam penelitian ini hanya mengambil dari 3 delaer Yamaha di wilayah Kota 

Jakarta Selatan sehingga hasil penelitian ini tidak dapat di generalisasikan untuk minat 
beli didaerah manapun. 

c. Penelitian ini hanya menggunakan variabel harga, citra merek, kualitas produk dan 
minat beli.   
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