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UU No 28 tahun 2014 tentang Hak Cipta

Fungsi dan sifat hak cipta Pasal 4

Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a merupakan hak
cksklusif yang terdiri atas hak moral dan hak ckonomi.

Pembatasan Pelindungan Pasal 26

Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 23, Pasal 24, dan Pasal 25
tidak berlaku terhadap:

1v.

penggunaan kutipan singkat Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait
untuk pelaporan peristiwa aktual yang ditujukan hanya untuk
keperluan penyediaan informast aktual;

Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk
kepentingan penclitian ilmu pengetahuan;

Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk
keperluan pengajaran, kecuali pertunjukan dan Fonogram yang telah
dilakukan Pengumuman sebagai bahan ajar; dan

penggunaan untuk kepentingan pendidikan dan pengembangan ilmu
pengetahuan yang memungkinkan suatu Ciptaan dan/atau produk
Hak Terkait dapat digunakan tanpa izin Pelaku Pertunjukan,
Produser Fonogram, atau Lembaga Penyiaran.

Sanksi Pelanggaran Pasal 113

i

Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak
ckonomi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk
Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling
lama 1 (satu) tahun dan/atau pidana denda paling banyak
Rp100.000.000 (seratus juta rupiah).

Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta
atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ckonomi
Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf ¢, huruf
d, huruf f, dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial
dipidana dengan pidana penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau
pidana denda paling banyak Rp500.000.000,00 (lima ratus juta
rupiah).
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Kata Pengantar Penerbit

Puji syukur kepada Allah SWT, Alhamdulillah atas limpahan anugrah
dan segala karunia-NYA. Strategi Pemasaran memegang peranan
penting dalam pengembangan bisnis dan pemasaran produk
perusahaan. Di tengah ketatnya persaingan, Pemasar mesti
berhitung cermat dalam setiap langkah implementasi strategi

pemasarannya.

Penerbit Kesatuan Press mempersembahkan buku bertajuk
EKONOMI PEMASARAN ini untuk melengkapi para Pebisnis dalam
membangun dan mengembangkan strategi pemasaran dimaksud
agar memilik high impact terhadap keseluruhan operasional

bisnisnya.

Terima kasih dan penghargaan terbesar, kami haturkan kepada para
penulis yang telah berkontribusi banyak dalam penyusunan buku
ini. Harapan besar kami, buku ini dapat bermanfaat bagi semua

pihak.

Hormat Kami,

Penerbit Kesatuan Press
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Prakata

[lImu ekonomi pemasaran terus berkembang seiring dengan
perubahan teknologi, dinamika pasar, dan perilaku konsumen. lImu
ekonomi pemasaran mengacu pada bagaimana prinsip-prinsip
ekonomi diterapkan pada praktik dan strategi pemasaran, yang
berdampak pada cara bisnis beroperasi, bersaing, dan mencapai
profitabilitas.

Diharapkan dengan memahami urgensi dan manfaat
mempelajari ekonomi pemasaran, para mahasiswa dapat
mempersiapkan diri untuk menghadapi tantangan dalam dunia
bisnis yang semakin kompleks dan dinamis. Ini akan memberikan
mereka dasar yang kuat untuk berinovasi, mengambil keputusan
yang lebih baik, dan mencapai kesuksesan dalam karir pemasaran
mereka.

Buku ini akan membahas 6 (enam) topik pembelajaran, yaitu:
Bahasan 1: Dasar-Dasar Ekonomi dalam Pemasaran
Bahasan 2: Strategi Produk dan Harga
Bahasan 3: Promosi dan Distribusi
Bahasan 4: Pemasaran Digital dan Global
Bahasan 5: Etika, Kebijakan, dan Masa Depan Pemasaran
Bahasan 6: Analisis Studi Kasus Perusahaan Terkemuka dan
Riset Bidang Ekonomi Pemasaran

Buku ini hadir sebagai pelengkap referensi bagi mahasiswa
termasuk para praktisi bisnis dalam mendalami konsep, teori dan
praktek ekonomi pemasaran.

Bogor, 5 Juni 2024

Penulis
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