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Kata Pengantar Penerbit 

 

Puji syukur kepada Allah SWT, Alhamdulillah atas limpahan 

anugrah dan segala karunia-NYA. Strategi Pemasaran memegang 

peranan penting dalam pengembangan bisnis dan pemasaran produk 

perusahaan. Di tengah ketatnya persaingan, Pemasar mesti berhitung 

cermat dalam setiap langkah implementasi strategi pemasarannya. 

Penerbit Kesatuan Press mempersembahkan buku bertajuk 

EKONOMI PEMASARAN ini untuk melengkapi para Pebisnis 

dalam membangun dan mengembangkan strategi pemasaran 

dimaksud agar memilik high impact terhadap keseluruhan 

operasional bisnisnya. 

Terima kasih dan penghargaan terbesar, kami haturkan kepada para 

penulis yang telah berkontribusi banyak dalam penyusunan buku ini. 

Harapan besar kami, buku ini dapat bermanfaat bagi semua pihak.  

      Hormat Kami,   

     Penerbit Kesatuan Press 
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Prakata 

Buku ini menguraikan bagaimana teknologi digital telah 

mengubah wajah ekonomi global. Perubahan ini tidak hanya 

mencakup cara kita berkomunikasi dan bertransaksi tetapi juga 

mempengaruhi struktur bisnis, pasar tenaga kerja, dan kebijakan 

publik. 

Ekonomi digital bermula dari perkembangan internet pada 

akhir abad ke-20. Teknologi ini mengubah cara informasi 

disebarluaskan dan diproses, yang kemudian memunculkan berbagai 

inovasi seperti e-commerce, media sosial, dan platform berbasis 

teknologi. 

Ekonomi digital adalah suatu sistem ekonomi yang 

memanfaatkan teknologi digital sebagai fondasi utamanya. 

Karakteristik utamanya meliputi konektivitas global, otomatisasi, 

dan data-driven decision-making. 

Buku ini membahas 8 (delapan) topik pembelajaran, yaitu:  

Pengantar dan Sejarah Singkat Ekonomi Digital, Dasar-dasar 

Ekonomi Digital, Pendekatan Teoritis terhadap Ekonomi Digital, 

Analisis Kasus dalam Ekonomi Digital, Inovasi dan Tren dalam 

Ekonomi Digital, Implikasi Sosial dan Etika dalam Ekonomi Digital, 

Masa Depan Ekonomi Digital dan Riset Bidang Ekonomi Digital 

Buku ini hadir sebagai pelengkap referensi bagi mahasiswa 

termasuk para praktisi bisnis dalam mendalami konsep, teori dan 

praktek ekonomi digital. 

 

Bogor, 12 Juni 2024 
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