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Dalam era globalisasi yang semakin pesat, batasan geograÞs bukan 

lagi menjadi halangan bagi perusahaan untuk memperluas 

jangkauan pasar. Pemasaran global telah menjadi salah satu pilar 

utama bagi perusahaan yang ingin bersaing di tingkat internasional, 

menghadapi peluang sekaligus tantangan di pasar global yang 

semakin kompleks. Teknologi digital dan kemajuan dalam 

transportasi serta komunikasi telah membuka jalan bagi bisnis untuk 

menjangkau konsumen di seluruh dunia dengan lebih mudah dan 

eÞsien.

Buku Pemasaran Global ini disusun untuk membantu pembaca 

memahami konsep, strategi, dan praktik pemasaran yang efektif di 

pasar internasional. Pemasaran global tidak hanya tentang menjual 

produk di negara lain, tetapi juga tentang memahami dinamika 

budaya, ekonomi, politik, dan hukum yang berbeda di setiap pasar. 

Keberhasilan dalam pemasaran global menuntut pemahaman 

mendalam terhadap perilaku konsumen lintas budaya serta 

kemampuan untuk menyesuaikan strategi pemasaran sesuai dengan 

kebutuhan lokal tanpa mengabaikan identitas merek secara 

keseluruhan.
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Kata Pengantar Penerbit 

 

Dengan semakin terhubungnya dunia melalui globalisasi dan 

kemajuan teknologi, batasan antarnegara dalam berbisnis semakin 

kabur. Perusahaan kini tidak lagi terpaku pada pasar lokal, 

melainkan berusaha untuk memperluas jangkauan mereka ke 

seluruh penjuru dunia. Untuk itu, pengetahuan mengenai 

pemasaran global menjadi kunci utama bagi keberhasilan 

perusahaan dalam bersaing di pasar internasional.  

Buku *Pemasaran Global* ini hadir sebagai panduan praktis 

dan komprehensif bagi pembaca untuk memahami seluk-beluk 

pemasaran dalam konteks global. Dari strategi pemasaran lintas 

budaya hingga adaptasi produk untuk berbagai pasar internasional, 

buku ini membahas semua aspek penting yang harus dikuasai oleh 

pemasar modern. Ditulis dengan bahasa yang mudah dipahami dan 

disertai contoh-contoh nyata dari berbagai perusahaan, kami 

berharap buku ini dapat menjadi referensi utama bagi mahasiswa, 

akademisi, serta praktisi pemasaran yang ingin mendalami strategi 

pemasaran global. 

Kami sebagai penerbit merasa bangga dapat 

mempersembahkan buku ini kepada pembaca. Kami yakin bahwa 

buku ini akan memberikan wawasan yang berharga, terutama dalam 

menghadapi tantangan serta memanfaatkan peluang yang 

ditawarkan oleh pasar internasional. Semoga buku ini mampu 

membantu para pemasar dan pengusaha dalam mencapai 

kesuksesan bisnis di kancah global. 

Selamat membaca dan semoga buku ini memberikan manfaat 

yang maksimal bagi Anda semua.  

 

     Hormat Kami,   

     Penerbit Kesatuan Press 
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Prakata 

Puji syukur kami panjatkan kepada Tuhan YME, karena atas 

perkenanNYA kami dapat menyelesaikan karya kecil ini. 

Ucapan terimakasih kami sampaikan kepada pihak-pihak yang 

telah membantu kami, sehingga kami dapat menyelesaikan 

buku “Pemasaran Global’ ini.   

Buku ini disusun dengan harapan dapat memberikan 

wawasan yang mendalam mengenai prinsip-prinsip 

pemasaran global, strategi yang efektif, serta tantangan yang 

dihadapi oleh perusahaan dalam memasuki pasar 

internasional. Melalui berbagai studi kasus, analisis tren, dan 

pendekatan praktis, kami ingin membantu pembaca 

mengembangkan pemahaman yang lebih baik tentang 

bagaimana meraih keberhasilan di pasar global. 

Kami berharap buku ini menjadi sumber inspirasi dan 

referensi yang bermanfaat bagi mahasiswa, profesional 

pemasaran, dan siapa pun yang tertarik untuk menjelajahi 

dunia pemasaran internasional. Terima kasih telah memilih 

buku ini sebagai bagian dari perjalanan belajar Anda. 

Selamat membaca! 

 

 

Bogor, 19 September 2024 

 

Penulis    
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