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UU No 28 tahun 2014 tentang Hak Cipta

Fungsi dan sifat hak cipta Pasal 4

Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a merupakan hak
eksklusif yang terdiri atas hak moral dan hak ekonomi.

Pembatasan Pelindungan Pasal 26

Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 23, Pasal 24, dan Pasal 25
tidak berlaku terhadap:

1L

Iv.

penggunaan kutipan singkat Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait
untuk pelaporan penstiwa aktual vang ditujukan hanya untuk
keperluan penyediaan informasi aktual;

Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk
kepentingan penelitian ilmu pengetahuan;

. Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk

keperluan pengajaran, kecuali pertunjukan dan Fonogram yang telah
dilakukan Pengumuman sebagai bahan ajar; dan

penggunaan untuk kepentingan pendidikan dan pengembangan ilmu
pengetahuan yang memungkinkan suatu Ciptaan dan/atau produk
Hak Terkait dapat digunakan tanpa izin Pelaku Pertunjukan,

Produser Fonogram, atan Lembaga Penyiaran.

Sanksi Pelanggaran Pasal 113

1.

Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak
ckonomi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huraf 1 untuk
Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling
lama 1 (satu) tahun dan/atau pidana denda paling banyak
Rp100.000.000 (seratus juta rupiah).

Setiap Orang vang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta
atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi
Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf ¢, huruf
d, huruf f, dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial
dipidana dengan pidana penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau
pidana denda paling banyak Rp500.000.000,00 (ma ratus juta
rupiah).
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Kata Pengantar Penerbit

Puji syukur kepada Allah SWT, Alhamdulillah atas limpahan
anugrah dan segala karunia-NYA.

E-Commerce menjadi salah satu pilar utama dalam ekosistem
digital yang terus berkembang, memberikan peluang besar
bagi para pelaku bisnis untuk memperluas jangkauan pasar
dan meningkatkan efisiensi operasional. Dalam konteks
pendidikan, pemahaman yang mendalam mengenai E-
Commerce menjadi suatu keharusan, khususnya bagi
mahasiswa program Sarjana Terapan Bisnis Digital yang
dipersiapkan untuk menjadi profesional di bidang ini.

Buku yang dirancang untuk memberikan pemahaman
konseptual dan praktis mengenai E-Commerce ini disusun
oleh para akademisi dan praktisi di bidang bisnis digital.

Kami berharap buku ini dapat menjadi referensi utama bagi
mahasiswa, dosen, serta para praktisi bisnis yang ingin
mendalami dunia E-Commerce. Dengan adanya buku ini,
diharapkan para pembaca dapat memahami berbagai konsep
dan strategi yang relevan dalam membangun serta
mengembangkan bisnis digital yang kompetitif.

Akhir kata, kami mengucapkan terima kasih kepada semua
pihak yang telah berkontribusi dalam proses penerbitan buku
ini. Semoga buku ini dapat memberikan manfaat yang besar
bagi dunia pendidikan dan industri digital di Indonesia.

Hormat Kami,
Penerbit Kesatuan Press



Prakata

Alhamdulilah, puji syukur kami panjatkan kepada Allah
SWT atas segala rahmat-Nya Buku E-Commerce Business
untuk mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika Kesatuan
telah selesai disusun. Buku E-Commerce Business ini
diperlukan sebagai sarana pendukung, agar mahasiswa
memiliki panduan selama pembelajaran.

Buku ini disesuaikan dengan perkembangan kurikulum
dan literatur yang digunakan, sehingga memudahkan
mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika Kesatuan dalam
memahami pembelajaran. Untuk materi dalam buku ini
berdasarkan Rencana Pembelajaran Semester mata kuliah E-
Commerce Business pada Program Studi Sarjana Terapan
Bisnis Digital. Tujuan dari pembelajaran ini adalah agar
mahasiswa mampu mengimplementasikan materi yang telah
dipelajari dalam dunia kerja.

Semoga buku ini bermanfaat dan dapat memenuhi
target yang telah ditentukan. Akhir kata, kami mengucapkan
terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu dalam
penyusunan buku ini.

Jakarta Januari 2025

Penulis
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