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Kata Pengantar Penerbit 

 

Dengan bangga, kami menerbitkan buku Pengembangan 

Desa Wisata, sebuah referensi komprehensif yang membahas 

strategi dan praktik terbaik dalam mengembangkan potensi wisata 

pedesaan. Buku ini hadir sebagai panduan bagi akademisi, praktisi, 

serta pemangku kepentingan yang ingin berkontribusi dalam 

pemberdayaan ekonomi lokal melalui sektor pariwisata. Ditulis 

dengan pendekatan yang sistematis dan berbasis riset, buku ini tidak 

hanya menyajikan teori, tetapi juga studi kasus inspiratif dari 

berbagai desa wisata yang telah berhasil berkembang. Kami 

berharap buku ini dapat menjadi sumber wawasan dan motivasi bagi 

pembaca dalam mewujudkan desa wisata yang berkelanjutan dan 

berdaya saing.  

Terima kasih kepada seluruh penulis yang telah 

mencurahkan waktu dan dedikasinya sehingga buku ini dapat 

diterbitkan. 

Selamat membaca dan semoga bermanfaat! 

 

 

     Hormat Kami,   

     Penerbit Kesatuan Press 
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Prakata 

Pariwisata telah menjadi salah satu sektor yang berkontribusi 

besar terhadap perekonomian, dan desa wisata merupakan salah satu 

bentuk pariwisata yang semakin berkembang di berbagai daerah. 

Buku Pengembangan Desa Wisata ini hadir sebagai wujud 

kepedulian terhadap potensi besar yang dimiliki desa-desa di 

Indonesia dalam mengembangkan pariwisata berbasis kearifan 

lokal, budaya, dan keberlanjutan lingkungan. 

Dalam buku ini, kami menguraikan berbagai konsep, strategi, 

serta tantangan yang sering dihadapi dalam membangun dan 

mengelola desa wisata. Tidak hanya teori, buku ini juga dilengkapi 

dengan studi kasus dari desa-desa yang telah berhasil menjadi 

destinasi wisata unggulan. Kami berharap buku ini dapat menjadi 

referensi bagi akademisi, praktisi, pemerintah, serta masyarakat 

yang ingin berkontribusi dalam pengembangan desa wisata. 

Kami menyampaikan terima kasih kepada semua pihak yang 

telah mendukung penulisan buku ini, serta kepada pembaca yang 

telah meluangkan waktu untuk mendalami isi buku ini. Semoga buku 

ini dapat memberikan wawasan dan inspirasi bagi pembangunan 

desa wisata yang berkelanjutan dan bermanfaat bagi masyarakat 

luas. 

Selamat membaca! 

Penulis 
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