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Kata Pengantar Penerbit 

 

Dengan penuh rasa syukur, kami menghadirkan buku 

Manajemen Strategi sebagai salah satu referensi penting 

dalam bidang manajemen dan bisnis. Buku ini disusun untuk 

memberikan wawasan mendalam tentang konsep, formulasi, 
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yang efektif menjadi kunci utama bagi para profesional, 

akademisi, dan mahasiswa yang ingin mengembangkan 

keunggulan kompetitif dalam dunia bisnis. 

Dengan pendekatan yang sistematis, buku ini membahas 

berbagai konsep fundamental, teori terbaru, serta studi kasus 

dari perusahaan-perusahaan yang telah berhasil menerapkan 

strategi bisnis secara efektif. Kami berharap buku ini dapat 

menjadi panduan bagi pembaca dalam memahami bagaimana 

strategi bisnis dapat dirancang, diimplementasikan, serta 

dievaluasi guna mencapai tujuan organisasi secara optimal. 

Sebagai penerbit, kami berkomitmen untuk terus 

menghadirkan karya-karya berkualitas yang dapat 

memberikan kontribusi nyata bagi dunia pendidikan dan 

praktik bisnis. Kami mengucapkan terima kasih kepada seluruh 

pihak yang telah terlibat dalam proses penyusunan dan 

penerbitan buku ini, termasuk penulis, editor, serta tim 

produksi yang telah bekerja keras dalam menghasilkan buku 

ini dengan kualitas terbaik. 

      Hormat Kami,  

     Penerbit Kesatuan Press 
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Prakata 

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha 

Esa atas rahmat dan karunia-Nya sehingga buku ini, yang 

berjudul Manajemen Strategi, dapat diselesaikan dengan baik.  

Dalam era persaingan bisnis yang semakin kompleks dan 

dinamis, pemahaman yang mendalam tentang manajemen 

strategi menjadi sangat penting bagi para akademisi, praktisi 

bisnis, maupun mahasiswa yang ingin mengembangkan 

wawasan strategis dalam pengambilan keputusan. Buku ini 

dirancang untuk menyajikan pendekatan konseptual yang 

kuat, disertai dengan studi kasus, tren terbaru, serta analisis 

kritis terhadap berbagai strategi bisnis yang telah diterapkan 

oleh perusahaan di berbagai sektor. 

Kami berupaya menghadirkan materi yang sistematis 

dan aplikatif dengan harapan dapat memberikan manfaat 

yang nyata bagi pembaca. Buku ini terdiri dari beberapa 

bagian utama, dimulai dari konsep dasar manajemen strategi, 

formulasi dan implementasi strategi, hingga pengukuran 

kinerja strategis dan tantangan masa depan. Selain itu, aspek 

keberlanjutan, inovasi, serta peran teknologi dalam strategi 

bisnis juga mendapat perhatian khusus dalam buku ini. 

Akhir kata, semoga buku ini dapat memberikan wawasan 

yang bermanfaat serta menjadi referensi yang berguna bagi 

siapa saja yang ingin mendalami ilmu manajemen strategi. 

Selamat membaca dan semoga sukses dalam perjalanan 

akademik dan profesional Anda. 
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