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Kata Pengantar Penerbit 

 

Puji syukur ke hadirat Allah SWT atas limpahan rahmat 

dan karunia-Nya sehingga buku berjudul “Manajemen Bisnis 

Syariah” ini dapat diterbitkan dengan baik. Buku ini 

merupakan salah satu kontribusi ilmiah dalam pengembangan 

kajian ekonomi dan manajemen Islam yang semakin relevan di 

era modern, ketika dunia usaha membutuhkan sistem 

pengelolaan yang tidak hanya efisien dan kompetitif, tetapi 

juga berlandaskan nilai-nilai moral dan etika yang berkeadilan. 

Sebagai ilmu yang berpijak pada prinsip tauhid, keadilan, 

dan keseimbangan, manajemen bisnis syariah menghadirkan 

paradigma baru dalam mengelola organisasi dan usaha. Buku 

ini disusun dengan mengintegrasikan konsep teoritis, prinsip 

syariah, dan praktik manajerial modern yang aplikatif, 

sehingga diharapkan mampu menjadi referensi utama bagi 

mahasiswa, akademisi, pelaku usaha, dan pemerhati ekonomi 

Islam. 

Penerbit memberikan apresiasi yang tinggi kepada para 

penulis yang telah menuangkan pemikiran dan pengalaman 

mereka ke dalam buku ini. Dengan bahasa yang lugas, 

sistematika yang runtut, serta contoh-contoh kontekstual, 

buku ini dapat menjadi jembatan antara teori dan praktik 

dalam membangun ekosistem bisnis yang beretika dan 

berkelanjutan. 

Kami menyadari bahwa dalam penyusunan dan 

penerbitan buku ini masih terdapat kekurangan. Oleh karena 

itu, saran dan masukan dari para pembaca sangat kami 

harapkan untuk penyempurnaan di edisi berikutnya. 

Akhirnya, semoga buku ini memberikan manfaat yang 

luas bagi pengembangan ilmu pengetahuan dan praktik bisnis 

syariah di Indonesia, serta menjadi inspirasi bagi terwujudnya 
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sistem ekonomi yang lebih berkeadilan dan penuh 

keberkahan. 

 

     Hormat Kami,   

     Penerbit Kesatuan Press 
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Prakata 

Segala puji bagi Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, 

taufik, dan hidayah-Nya sehingga buku ini yang berjudul 

“Manajemen Bisnis Syariah” dapat diselesaikan dengan baik. 

Shalawat serta salam semoga selalu tercurah kepada 

junjungan kita Nabi Muhammad SAW, suri teladan utama 

dalam kepemimpinan, etika bisnis, dan manajemen kehidupan 

yang berlandaskan nilai-nilai tauhid dan keadilan. 

Buku ini disusun sebagai bentuk kontribusi dalam 

memperkaya khazanah keilmuan di bidang ekonomi dan 

manajemen Islam, khususnya dalam konteks penerapan 

prinsip-prinsip syariah pada praktik bisnis modern. Dalam 

dunia yang semakin kompetitif dan dinamis, pengelolaan 

bisnis tidak hanya menuntut kemampuan strategis dan 

profesionalisme tinggi, tetapi juga kesadaran spiritual yang 

mampu menuntun pada keputusan yang etis, berkeadilan, dan 

membawa kemaslahatan. 

Isi buku ini mencakup berbagai aspek penting dalam 

manajemen bisnis syariah, mulai dari konsep dasar, nilai-nilai 

Islam dalam manajemen, fungsi-fungsi manajerial, hingga 

strategi bisnis dan pengelolaan sumber daya manusia yang 

berlandaskan etika serta tanggung jawab sosial. Pendekatan 

yang digunakan tidak hanya teoretis, tetapi juga aplikatif 

dengan menampilkan contoh-contoh praktis yang relevan 

dengan kondisi dunia usaha saat ini. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa dalam penyusunan 

buku ini masih terdapat kekurangan. Oleh karena itu, kritik dan 

saran yang konstruktif dari para pembaca, dosen, mahasiswa, 

dan praktisi sangat penulis harapkan untuk penyempurnaan di 

masa mendatang. 
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Akhirnya, penulis berharap semoga buku ini dapat menjadi 

referensi yang bermanfaat bagi siapa pun yang ingin 

memahami dan mengembangkan praktik bisnis sesuai prinsip-

prinsip syariah, serta menjadi amal jariyah bagi semua pihak 

yang terlibat dalam penyusunan dan penerbitan karya ini. 

 

Bogor, 12 November 2025 

 

Penulis    
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