ENTREPRENEURIAL MARKETING

Di era disrupsi digital dan kompetisi bisnis yang semakin ketat, keberhasilan tidak
hanya ditentukan oleh kemampuan menjual produk, tetapi oleh kemampuan
membangun strategi pemasaran inovatif yang adaptif, eksperimental, dan
berbasis kewirausahaan. Buku “Entrepreneurial Marketing” hadir sebagai
panduan komprehensif bagi startup, UMKM, dan pelaku korporasi yang ingin
menciptakan pertumbuhan bisnis melalui pendekatan pemasaran yang dinamis
dan berbasis kreativitas strategis.Berbeda dengan pemasaran konvensional yang
berorientasi pada stabilitas dan rencana jangka panjang, entrepreneurial
marketing menekankan kecepatan eksperimen, penggunaan data real-time,
pemanfaatan teknologi digital, pemahaman perilaku konsumen, serta keberanian
mengambil risiko terukur.

Buku ini menguraikan bagaimana perusahaan dapat membangun strategi
pemasaran berbiaya efisien namun berdampak tinggi, melalui integrasi digital
marketing, growth hacking, community-driven branding, sustainable marketing,
dan intrapreneurship.Dengan penyajian materi mulai dari dasar konsep hingga
implementasi praktis, buku ini membahas:  Evolusi pemasaran dari tradisional
menuju entrepreneurial dan digital-driven  Strategi akuisisi, aktivasi, retensi
hingga pertumbuhan cepat berbasis AARRR Funnel Model  Growth hacking,
experiment-based marketing, dan pemanfaatan KPI strategis (CAC, LTV, CLV,
ROAS, dsb.) Implementasi CRM, community development, dan customer
experience berbasisinovasi  Digital intelligence melalui Google Analytics, Social
Media Insights, dan dashboard otomatisasi marketing Etika pemasaran,
perlindungan konsumen, regulasi bisnis digital, hingga strategi branding hijau dan
circular economyLebih dari sekadar teori, buku ini dilengkapi diagram strategis,
framework praktis, studi kasus, alat bantu visual, dan rekomendasi implementatif,
menjadikannya sumber inspirasi untuk dosen, mahasiswa bisnis, pelaku UMKM,
startup founder, hingga eksekutif korporasi.

“Entrepreneurial marketing bukan sekadar teknik pemasaran, tetapi filosofi bisnis
yang mengubah kreativitas menjadi pertumbuhan dan inovasi menjadi kekuatan
kompetitif.”"Buku ini membantu Anda:

v Memahami bagaimana membangun pertumbuhan tanpa bergantung pada
anggaran besar

v Mendesain strategi pemasaran yang agile, efektif, dan dapat diskalakan

v Menciptakan brand relevan, berkelanjutan, dan mampu bertahan di era
perubahan cepat
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UU No 28 tahun 2014 tentang Hak Cipta

Fungsi dan sifat hak cipta Pasal 4

Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a merupakan hak
cksklusif yang terdiri atas hak moral dan hak ekonomu.

Pembatasan Pelindungan Pasal 26

Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 23, Pasal 24, dan Pasal 25
tidak berlaku terhadap:

V.

penggunaan kutipan singkat Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait
untuk pelaporan peristiwa aktual yvang ditujukan hanya untuk
keperluan penyediaan informasi aktual;

Pengeandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk
kepentingan penelitian 1lmu pengetahuan;

Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk
keperluan pengajaran, kecuali pertunjukan dan Fonogram yang telah
dilakukan Pengumuman sebagai bahan ajar; dan

penggunaan untuk kepentingan pendidikan dan pengembangan ilmu
pengetahuan yang memungkinkan suatu Ciptaan dan/atau produk
Hak Terkait dapat digunakan tanpa izin Pelaku Pertunjukan,

Produser Fonogram, atau LLembaga Penyiaran.

Sanksi Pelanggaran Pasal 113

1

Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak
ekonomi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf 1 untuk
Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling
lama 1 (satu) tahun dan/atau pidana denda paling banyak
Rp100.000.000 (seratus juta rupiah).

Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa 1zin Pencipta
atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi
Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf ¢, huruf
d, huruf f, dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial
dipidana dengan pidana penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau
pidana denda paling banyak Rp500.000.000,00 (hma ratus juta
rupiah).
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Kata Pengantar Penerbit

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa
karena atas rahmat dan karunia-Nya buku yang berjudul
“Entrepreneurial Marketing” ini dapat hadir di tengah para
pembaca.

Perkembangan dunia bisnis yang semakin dinamis
menuntut para pelaku usaha untuk tidak hanya memahami
konsep pemasaran secara konvensional, tetapi juga mampu
mengintegrasikan semangat kewirausahaan dalam setiap
aktivitas pemasaran. Di era digital, persaingan usaha menjadi
semakin terbuka dan kompetitif sehingga dibutuhkan
pendekatan pemasaran yang lebih kreatif, inovatif, adaptif,
serta berbasis peluang. Konsep entrepreneurial marketing
hadir sebagai jawaban atas kebutuhan tersebut, khususnya
bagi wirausahawan, pelaku UMKM, startup, maupun
mahasiswa yang ingin memahami strategi pemasaran yang
lebih fleksibel dan berbasis inovasi.

Buku ini disusun secara sistematis untuk memberikan
pemahaman yang komprehensif mengenai konsep, strategi,
dan praktik entrepreneurial marketing. Pembahasan dalam
buku ini tidak hanya menyoroti aspek teoritis, tetapi juga
dilengkapi dengan berbagai perspektif praktis yang relevan
dengan dinamika bisnis modern. Dengan demikian, buku ini
diharapkan dapat menjadi referensi yang bermanfaat bagi
mahasiswa, akademisi, peneliti, serta praktisi bisnis yang ingin
mengembangkan strategi pemasaran berbasis kewirausahaan.

Penerbit memberikan apresiasi yang setinggi-tingginya
kepada penulis yang telah mencurahkan pemikiran, waktu,
dan pengalaman dalam menyusun buku ini sehingga dapat
menjadi  sumber pengetahuan yang bernilai bagi
pengembangan ilmu pemasaran dan kewirausahaan.



Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki
keterbatasan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang konstruktif
dari para pembaca sangat kami harapkan demi
penyempurnaan penerbitan di masa mendatang.

Akhir kata, kami berharap buku “Entrepreneurial
Marketing” ini dapat memberikan kontribusi nyata dalam
memperkaya literatur pemasaran serta menjadi inspirasi bagi
lahirnya para wirausahawan yang kreatif, inovatif, dan berdaya
saing di tingkat nasional maupun global.

Hormat Kami,

Penerbit Kesatuan Press



Prakata

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha
Esa atas segala rahmat dan karunia-Nya sehingga buku yang
berjudul “Entrepreneurial Marketing” ini dapat diselesaikan
dengan baik. Buku ini disusun sebagai upaya untuk
memberikan pemahaman yang komprehensif mengenai
konsep, strateqi, serta praktik pemasaran yang berbasis pada
semangat kewirausahaan.

Perkembangan teknologi digital, globalisasi pasar, serta
perubahan perilaku konsumen telah membawa transformasi
besar dalam dunia bisnis. Perusahaan dan pelaku usaha tidak
lagi cukup hanya mengandalkan pendekatan pemasaran
tradisional yang cenderung bersifat statis. Sebaliknya, mereka
dituntut untuk memiliki kemampuan beradaptasi, inovasi,
serta keberanian dalam memanfaatkan peluang pasar yang
terus berubah. Dalam konteks inilah konsep entrepreneurial
marketing menjadi semakin relevan, karena menggabungkan
orientasi kewirausahaan dengan strategi pemasaran yang
kreatif, fleksibel, dan berbasis peluang.

Buku ini disusun dengan tujuan untuk memberikan
gambaran yang sistematis mengenai bagaimana konsep
pemasaran dapat diterapkan secara lebih inovatif dalam
praktik kewirausahaan. Materi dalam buku ini mencakup
berbagai topik penting, mulai dari konsep dasar
entrepreneurial marketing, identifikasi peluang pasar, strategi
inovasi produk, pemasaran digital, pengelolaan hubungan
pelanggan, hingga pengembangan keunggulan kompetitif
dalam lingkungan bisnis yang dinamis. Dengan pendekatan
tersebut, buku ini diharapkan dapat menjadi referensi yang
bermanfaat bagi mahasiswa, dosen, peneliti, maupun praktisi



bisnis yang tertarik untuk memahami dan
mengimplementasikan konsep pemasaran kewirausahaan.

Penulis menyadari bahwa penyusunan buku ini tidak
terlepas dari dukungan dan kontribusi berbagai pihak. Oleh
karena itu, penulis menyampaikan terima kasih kepada rekan-
rekan akademisi, mahasiswa, serta para praktisi bisnis yang
telah memberikan inspirasi dan masukan selama proses
penyusunan buku ini. Ucapan terima kasih juga penulis
sampaikan kepada pihak penerbit yang telah memberikan
kesempatan sehingga buku ini dapat diterbitkan dan dibaca
oleh masyarakat luas.

Penulis menyadari bahwa buku ini masih memiliki berbagai
keterbatasan. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan
kritik dan saran yang konstruktif dari para pembaca demi
penyempurnaan karya ini di masa yang akan datang.

Akhir kata, penulis berharap buku “Entrepreneurial
Marketing” ini dapat memberikan manfaat bagi
pengembangan ilmu pemasaran dan kewirausahaan, serta
dapat menjadi sumber inspirasi bagi para pembaca untuk
menciptakan inovasi dan peluang usaha yang berkelanjutan.

Bogor, 7 Maret 2026

Penulis
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