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Kata Pengantar Penerbit

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Allah SWT atas
terbitnya buku berjudul Digital Entrepreneurship, sebuah
karya yang hadir di tengah dinamika transformasi digital yang
semakin pesat dan kompleks. Perkembangan teknologi
informasi dan komunikasi telah mengubah lanskap dunia
usaha secara fundamental, sehingga menuntut hadirnya
referensi akademik yang mampu menjembatani pemahaman
teoritis dan praktik kewirausahaan di era digital.

Buku ini disusun sebagai respons terhadap kebutuhan
akan literatur yang komprehensif dan kontekstual mengenai
kewirausahaan digital, khususnya bagi mahasiswa, akademisi,
dan praktisi bisnis di Indonesia. Materi yang disajikan tidak
hanya mengupas konsep dasar digital entrepreneurship, tetapi
juga membahas perkembangan teknologi, model bisnis
digital, strategi inovasi, hingga isu keberlanjutan dan
ekosistem kewirausahaan digital. Dengan pendekatan yang
sistematis dan aplikatif, buku ini diharapkan dapat menjadi
rujukan utama dalam proses pembelajaran maupun
pengembangan usaha berbasis teknologi.

Penerbit menilai bahwa buku ini memiliki kontribusi yang
signifikan dalam memperkaya khazanah keilmuan di bidang
manajemen dan kewirausahaan, khususnya dalam konteks
ekonomi digital yang terus berkembang. Selain itu, buku ini
juga diharapkan mampu mendorong lahirnya generasi
wirausahawan digital yang inovatif, adaptif, dan berdaya saing
tinggi, serta berkontribusi terhadap pertumbuhan ekonomi
nasional yang inklusif dan berkelanjutan.

Kami mengucapkan terima kasih dan apresiasi yang
setinggi-tingginya kepada penulis atas dedikasi dan
kontribusinya dalam menyusun buku ini. Semoga karya ini



memberikan manfaat yang luas dan menjadi inspirasi bagi
pengembangan ilmu pengetahuan dan praktik kewirausahaan
digital di Indonesia.

Akhir kata, kami berharap buku ini dapat diterima
dengan baik oleh para pembaca dan menjadi bagian penting
dalam mendukung transformasi pendidikan dan dunia usaha
di era digital.

Hormat Kami,

Penerbit Kesatuan Press



Prakata

Puji syukur ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat dan
karunia-Nya sehingga buku berjudul Digital
Entrepreneurship ini dapat diselesaikan dengan baik. Buku ini
lahir dari keprihatinan sekaligus harapan penulis terhadap
dinamika perkembangan dunia usaha yang mengalami
transformasi signifikan akibat kemajuan teknologi digital.

Perkembangan teknologi informasi, internet, dan
platform digital telah mengubah cara individu dan organisasi
dalam menciptakan, mengelola, dan mengembangkan usaha.
Kewirausahaan tidak lagi hanya dipahami sebagai aktivitas
konvensional, tetapi telah bertransformasi menjadi digital
entrepreneurship, yang menuntut kemampuan adaptasi,
inovasi, serta pemanfaatan teknologi secara strategis. Oleh
karena itu, diperlukan sebuah referensi yang tidak hanya
menjelaskan konsep, tetapi juga mampu memberikan
pemahaman yang aplikatif dan kontekstual bagi pembaca.

Buku ini disusun untuk memberikan gambaran yang
komprehensif mengenai digital entrepreneurship, mulai dari
konsep dasar, karakteristik wirausahawan digital, model bisnis
berbasis teknologi, hingga strategi pengembangan usaha di
era digital. Selain itu, buku ini juga membahas berbagai isu
penting, seperti inovasi digital, kinerja usaha, ekosistem
kewirausahaan, serta peluang dan tantangan di masa depan.
Penulis berupaya menyajikan materi dengan pendekatan yang
sistematis, sehingga dapat digunakan sebagai bahan ajar bagi
mahasiswa maupun referensi bagi praktisi dan peneliti.

Penulisan buku ini tidak terlepas dari berbagai
keterbatasan. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan
kritik dan saran yang konstruktif dari para pembaca demi
penyempurnaan di masa yang akan datang. Penulis juga



menyadari bahwa perkembangan digital entrepreneurship
berlangsung sangat cepat, sehingga pembaruan dan
pengembangan materi akan terus diperlukan agar tetap
relevan dengan kondisi terkini.

Akhir kata, penulis berharap buku ini dapat memberikan
manfaat yang luas, baik dalam pengembangan ilmu
pengetahuan maupun dalam praktik kewirausahaan digital.
Semoga buku ini dapat menjadi inspirasi bagi lahirnya
generasi wirausahawan digital yang inovatif, adaptif, dan
mampu berkontribusi bagi kemajuan ekonomi bangsa.

Bogor, April 2026

Penulis
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