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Sociopreneurship hadir sebagai jawaban atas kebutuhan zaman yang menuntut 
dunia usaha tidak hanya berorientasi pada keuntungan, tetapi juga pada 
kebermanfaatan sosial. Buku ini membahas bagaimana kewirausahaan dapat 
menjadi sarana untuk menyelesaikan berbagai persoalan masyarakat, seperti 
kemiskinan, pengangguran, ketimpangan sosial, keterbatasan akses pendidikan, 
kesehatan, hingga persoalan lingkungan. Dengan pendekatan yang sistematis, 
pembaca diajak memahami bahwa usaha yang dibangun dengan misi sosial 
memiliki potensi besar untuk menciptakan perubahan yang nyata dan 
berkelanjutan.

Buku ini menguraikan konsep dasar sociopreneurship, karakter dan kompetensi 
sociopreneur, model bisnis usaha sosial, inovasi sosial, strategi pendanaan, 
pemasaran, pengelolaan operasional, hingga pengukuran dampak sosial. 
Pembahasan juga diperkuat dengan tema kolaborasi, tata kelola, tantangan 
usaha sosial, serta perkembangan penelitian di bidang sociopreneurship. Dengan 
demikian, buku ini tidak hanya memberikan pemahaman teoretis, tetapi juga 
menawarkan perspektif praktis bagi pembaca yang ingin merancang, 
menjalankan, atau meneliti usaha sosial secara lebih mendalam.

Disusun untuk  mahas iswa,  dosen,  pene l i t i ,  dan prak t is i ,  buku 
***Sociopreneurship*** diharapkan menjadi referensi yang relevan dalam 
memahami peran kewirausahaan sosial di era modern. Melalui buku ini, pembaca 
diharapkan tidak hanya mampu melihat masalah sosial sebagai tantangan, tetapi 
juga sebagai peluang untuk melahirkan inovasi, memberdayakan masyarakat, 
dan membangun masa depan yang lebih inklusif, adil, dan berkelanjutan.
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Kata Pengantar Penerbit 

 

Puji syukur kepada Allah SWT, karena atas rahmat dan 

karunia-Nya buku Sociopreneurship ini dapat hadir di tengah 

pembaca. Buku ini merupakan salah satu kontribusi penting 

dalam memperkaya khazanah literatur akademik, khususnya 

pada bidang kewirausahaan sosial yang semakin relevan di 

tengah dinamika perubahan sosial, ekonomi, dan teknologi 

dewasa ini. 

Sociopreneurship bukan sekadar konsep tentang 

membangun usaha, melainkan pendekatan yang 

menempatkan nilai sosial, keberlanjutan, dan inovasi sebagai 

inti dari aktivitas kewirausahaan. Di tengah berbagai persoalan 

masyarakat seperti kemiskinan, pengangguran, ketimpangan 

sosial, persoalan pendidikan, kesehatan, serta lingkungan, 

kehadiran sociopreneurship menjadi semakin penting sebagai 

jalan tengah antara idealisme perubahan sosial dan kebutuhan 

akan model usaha yang mandiri dan berkelanjutan. Oleh 

karena itu, buku ini hadir pada momentum yang tepat untuk 

menjawab kebutuhan mahasiswa, dosen, peneliti, dan praktisi 

yang ingin memahami sociopreneurship secara lebih 

sistematis. 

Penerbit memandang bahwa buku ini memiliki 

keunggulan karena disusun secara runtut, komprehensif, dan 

kontekstual. Pembahasannya dimulai dari konsep dasar dan 

filosofi sociopreneurship, dilanjutkan dengan masalah sosial 

dan peluang usaha, model bisnis, inovasi sosial, pendanaan, 

pemasaran, operasional, pengukuran dampak, ekosistem, 

tantangan, hingga penelitian dan masa depan 

sociopreneurship. Dengan cakupan tersebut, buku ini tidak 

hanya bermanfaat sebagai bahan ajar di perguruan tinggi, 
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tetapi juga dapat menjadi referensi praktis bagi para pembaca 

yang ingin mengembangkan usaha sosial secara nyata. 

Kami percaya bahwa buku ini akan memberikan 

manfaat besar dalam membangun pemahaman bahwa 

kewirausahaan tidak semata-mata berorientasi pada 

keuntungan finansial, tetapi juga dapat menjadi sarana 

pemberdayaan masyarakat dan penciptaan perubahan sosial 

yang lebih luas. Lebih dari itu, buku ini diharapkan dapat 

menginspirasi lahirnya generasi baru sociopreneur yang tidak 

hanya cakap secara bisnis, tetapi juga memiliki empati, 

integritas, kreativitas, dan komitmen yang kuat terhadap 

kemajuan masyarakat. 

Penerbit menyampaikan apresiasi yang setinggi-

tingginya kepada penulis yang telah mencurahkan gagasan, 

waktu, dan pemikirannya dalam menyusun buku ini. Ucapan 

terima kasih juga kami sampaikan kepada semua pihak yang 

telah berkontribusi dalam proses penerbitan, sehingga buku 

ini dapat hadir dan dinikmati oleh khalayak pembaca. 

Akhir kata, kami berharap buku Sociopreneurship ini 

dapat menjadi sumber inspirasi, referensi akademik, dan 

panduan praktis bagi siapa saja yang ingin memahami dan 

mengembangkan kewirausahaan sosial di Indonesia. Semoga 

buku ini memberikan manfaat yang luas bagi dunia 

pendidikan, pengembangan ilmu pengetahuan, dan 

pemberdayaan masyarakat. 

 

     Hormat Kami,  

     Penerbit Kesatuan Press 
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Prakata 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT 

karena atas rahmat dan karunia-Nya buku Sociopreneurship 

ini dapat diselesaikan dengan baik. Buku ini disusun sebagai 

salah satu upaya untuk menghadirkan bahan bacaan 

akademik yang tidak hanya memperkenalkan konsep 

kewirausahaan sosial secara teoritis, tetapi juga 

menempatkannya dalam konteks yang lebih dekat dengan 

realitas masyarakat dan kebutuhan pembelajaran di 

perguruan tinggi. 

Di tengah berbagai persoalan sosial yang terus 

berkembang, seperti kemiskinan, pengangguran, 

ketimpangan sosial, keterbatasan akses pendidikan, 

kesehatan, dan persoalan lingkungan, penulis semakin 

meyakini bahwa kewirausahaan perlu dipahami dalam makna 

yang lebih luas. Kewirausahaan tidak lagi cukup dimaknai 

hanya sebagai aktivitas ekonomi yang berorientasi pada 

keuntungan, tetapi juga harus dipandang sebagai sarana 

untuk menciptakan perubahan sosial yang nyata, 

berkelanjutan, dan berdampak luas. Dari pemikiran inilah buku 

ini lahir, yaitu untuk membantu pembaca memahami bahwa 

sociopreneurship merupakan jembatan antara idealisme sosial 

dan keberanian membangun usaha yang mandiri. 

Buku ini dirancang terutama untuk mahasiswa sarjana, 

dosen, peneliti, serta pembaca umum yang memiliki minat 

pada kewirausahaan sosial. Oleh karena itu, isi buku disusun 

secara bertahap dan sistematis, dimulai dari pendahuluan, 

konsep dasar, permasalahan sosial, karakter sociopreneur, 

model bisnis, inovasi sosial, perencanaan usaha, legalitas, 

pendanaan, pemasaran, operasional, pengukuran dampak, 

kolaborasi, tantangan, penelitian, hingga studi kasus dan masa 
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depan sociopreneurship. Harapannya, pembaca tidak hanya 

memperoleh pemahaman konseptual, tetapi juga memiliki 

gambaran praktis untuk mengembangkan usaha sosial dalam 

kehidupan nyata. 

Penulis menyadari bahwa buku ini masih memiliki 

keterbatasan. Sociopreneurship adalah bidang yang terus 

berkembang, sehingga selalu terbuka ruang untuk perbaikan, 

penyempurnaan, dan pengayaan dari perspektif maupun 

pengalaman yang lebih luas. Karena itu, penulis sangat 

terbuka terhadap kritik dan saran yang membangun demi 

penyempurnaan karya ini pada masa yang akan datang. 

Pada kesempatan ini, penulis menyampaikan terima 

kasih kepada semua pihak yang telah memberikan dukungan, 

baik secara moral maupun intelektual, dalam proses penulisan 

buku ini. Ucapan terima kasih juga penulis sampaikan kepada 

keluarga, rekan sejawat, institusi, serta semua pihak yang terus 

mendorong lahirnya karya-karya akademik yang bermanfaat 

bagi dunia pendidikan dan masyarakat. 

Akhir kata, penulis berharap buku Sociopreneurship ini 

dapat memberikan manfaat yang nyata, baik sebagai referensi 

akademik maupun sebagai sumber inspirasi untuk melahirkan 

generasi sociopreneur yang kreatif, empatik, berintegritas, dan 

berkomitmen pada perubahan sosial. Semoga buku ini 

menjadi salah satu ikhtiar kecil dalam memperkuat peran ilmu 

pengetahuan bagi kemajuan masyarakat. 

 

Penulis 
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