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Perkembangan bioteknologi, krisis lingkungan global, dan tuntutan pembangunan 
berkelanjutan telah mendorong lahirnya **bioentrepreneurship** sebagai 
paradigma kewirausahaan masa depan. Bioentrepreneurship mengintegrasikan 
ilmu biologi, inovasi teknologi, dan strategi bisnis untuk menciptakan produk dan 
layanan bernilai tambah yang ramah lingkungan, berkelanjutan, dan berdampak 
sosial.

Buku **Bioentrepreneurship** ini disusun sebagai panduan komprehensif bagi 
mahasiswa, peneliti, dan calon entrepreneur dalam memahami bagaimana 
inovasi berbasis hayati dapat dikembangkan mulai dari laboratorium hingga 
pasar. Buku ini membahas secara sistematis sumber inovasi bio—mulai dari 
keanekaragaman hayati, mikroorganisme, tanaman herbal, biomassa, hingga 
teknologi bioteknologi modern seperti rekayasa genetika, kultur jaringan, 
bioinformatics, dan synthetic biology.

Selain fondasi ilmiah, buku ini menekankan aspek **komersialisasi inovasi 
biologi**, termasuk perancangan model bisnis bio startup, circular business 
model, analisis pasar, perilaku konsumen produk bio, strategi branding hijau, 
digital marketing, serta manajemen risiko dan pendanaan. Isu strategis seperti 
regulasi, sertifikasi, biosafety, bioethics, dan perlindungan kekayaan intelektual 
juga dibahas secara mendalam untuk membekali pembaca menghadapi 
tantangan nyata di industri bio-based.

Keunikan buku ini terletak pada pendekatan aplikatif dan kontekstual, dengan 
menyajikan **studi kasus bio startup Indonesia**, peran perguruan tinggi dan 
inkubator bisnis, serta keterlibatan mahasiswa, UMKM, dan komunitas lokal 
dalam membangun ekosistem bioeconomy. Buku ini juga mengaitkan 
bioentrepreneurship dengan pencapaian **Sustainable Development Goals 
(SDGs)**, circular bioeconomy, dan transformasi ekonomi hijau.

Sebagai penutup, buku ini mengarahkan pembaca pada peluang riset, 
pengembangan karir, dan proyek inovasi bio masa depan, menjadikan 
**Bioentrepreneurship** bukan hanya sebagai referensi akademik, tetapi juga 
sebagai **peta jalan praktis** bagi generasi inovator dan entrepreneur berbasis 
biologi.
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Kata Pengantar Penerbit 

 

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa 

atas terbitnya buku berjudul Bioentrepreneurship ini. Buku ini 

hadir sebagai respons terhadap perkembangan ilmu 

pengetahuan dan teknologi yang semakin pesat, khususnya 

dalam bidang bioteknologi yang kini tidak hanya berfokus 

pada aspek ilmiah, tetapi juga pada pemanfaatannya dalam 

menciptakan nilai ekonomi dan sosial melalui kewirausahaan. 

Di tengah tantangan global seperti perubahan iklim, krisis 

pangan, dan kebutuhan energi berkelanjutan, 

bioentrepreneurship muncul sebagai pendekatan strategis 

yang mengintegrasikan ilmu biologi dengan inovasi bisnis. 

Buku ini memberikan kontribusi penting dalam memperkaya 

literatur yang menghubungkan dunia akademik dengan 

praktik nyata di lapangan, sehingga sangat relevan bagi 

mahasiswa, peneliti, praktisi, maupun pelaku usaha yang 

tertarik mengembangkan inovasi berbasis hayati. 

Penerbit memandang buku ini memiliki keunggulan dalam 

penyajiannya yang komprehensif dan aplikatif. Tidak hanya 

membahas konsep dasar bioentrepreneurship, buku ini juga 

mengulas berbagai aspek penting seperti pengembangan 

produk bio-based, komersialisasi inovasi, strategi bisnis, 

hingga studi kasus yang kontekstual dengan kondisi 

Indonesia. Pendekatan ini diharapkan mampu memberikan 

pemahaman yang utuh sekaligus inspirasi bagi pembaca 

untuk berkontribusi dalam pengembangan bioeconomy yang 

berkelanjutan. 

Kami berharap kehadiran buku ini dapat menjadi referensi 

utama dalam pembelajaran dan pengembangan 
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bioentrepreneurship di Indonesia, serta mendorong lahirnya 

generasi baru entrepreneur yang tidak hanya berorientasi 

pada keuntungan, tetapi juga memiliki kepedulian terhadap 

lingkungan dan keberlanjutan. 

Akhir kata, kami mengucapkan terima kasih kepada penulis 

yang telah mencurahkan pemikiran, waktu, dan dedikasinya 

dalam menyusun buku ini. Semoga karya ini memberikan 

manfaat yang luas bagi pengembangan ilmu pengetahuan 

dan kemajuan bangsa. 

 

      Hormat Kami,  

     Penerbit Kesatuan Press 
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Prakata 

Puji syukur ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat dan 

karunia-Nya, sehingga buku Bioentrepreneurship ini dapat 

diselesaikan dengan baik. Buku ini lahir dari kegelisahan 

akademik sekaligus optimisme terhadap masa depan, bahwa 

ilmu biologi tidak hanya berhenti pada laboratorium, tetapi 

dapat berkembang menjadi solusi nyata yang memberikan 

nilai ekonomi, sosial, dan lingkungan. 

Perkembangan ilmu bioteknologi yang pesat, diiringi 

dengan meningkatnya tantangan global seperti krisis 

lingkungan, ketahanan pangan, kesehatan masyarakat, dan 

kebutuhan energi berkelanjutan, menuntut hadirnya 

pendekatan baru yang lebih integratif. Dalam konteks inilah 

bioentrepreneurship hadir sebagai jembatan antara sains dan 

bisnis—mengubah inovasi berbasis hayati menjadi produk 

dan layanan yang bermanfaat bagi masyarakat luas. 

Buku ini disusun dengan tujuan memberikan pemahaman 

yang komprehensif dan aplikatif mengenai 

bioentrepreneurship, mulai dari dasar ilmiah, proses inovasi, 

pengembangan produk, hingga strategi komersialisasi dan 

pembangunan model bisnis. Penulis berusaha menghadirkan 

materi yang tidak hanya teoritis, tetapi juga kontekstual 

dengan kondisi Indonesia, dengan menampilkan berbagai 

contoh dan peluang inovasi berbasis keanekaragaman hayati 

yang kita miliki. 

Lebih dari itu, buku ini juga diharapkan dapat menjadi 

panduan bagi mahasiswa, peneliti, dan calon entrepreneur 

untuk mengembangkan pola pikir scientific entrepreneur, 

yaitu individu yang mampu mengintegrasikan pemikiran 

ilmiah dengan kreativitas bisnis dan kepedulian terhadap 

keberlanjutan. Penulis percaya bahwa masa depan ekonomi 
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akan semakin bergeser ke arah bioeconomy, dan generasi 

muda memiliki peran penting sebagai penggerak transformasi 

tersebut. 

Penulis menyadari bahwa buku ini masih memiliki 

keterbatasan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang konstruktif 

sangat diharapkan untuk penyempurnaan di masa yang akan 

datang. Ucapan terima kasih disampaikan kepada semua 

pihak yang telah memberikan dukungan, baik secara langsung 

maupun tidak langsung, dalam proses penyusunan buku ini. 

Akhir kata, semoga buku ini dapat memberikan manfaat, 

menjadi sumber inspirasi, dan mendorong lahirnya inovasi-

inovasi baru yang berkontribusi bagi kemajuan ilmu 

pengetahuan, kesejahteraan masyarakat, dan keberlanjutan 

lingkungan. 

 

Bogor, 24 Maret 2026 

Penulis 
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