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ABSTRACT

Food is a necessity that must be met in order to survive. Food is very
necessary, if not eat then there is no energy so disturbing health and activity were
hampered.

The purpose of this research is to identify the quality of Mie Kocok Mawar
product, to find out what obstacles affect quality on Mie Kocok Mawar product
and to know how to maintain the quality of Mie Kocok Mawar product.

The results of Mie Kocok Mawar were calculated from the number of
visitors who visited Mie Kocok Mawar within one year. The largest percentage of
consumer Vvisits, occurred in March at 10% while the lowest percentage occurred
in October.

It can be concluded that product quality is necessary for the continuity of
Mie Kocok Mawar business, therefore UMKM Mie Kocok Mawar must maintain
the quality of its products and minimize the barriers that affect the quality of Mie
Beat Mawar.
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ABSTRAK

Makanan merupakan kebutuhan yang harus dipenuhi untuk dapat bertahan
hidup. Makanan sangat diperlukan, jika tidak makan maka tidak ada energi
sehingga menggangu kesehatan dan aktivitas pun terhambat.

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui kualitas produk Mie Kocok
Mawar, untuk mengetahui hambatan-hambatan apa saja yang mempengaruhi
kualitas pada produk Mie Kocok Mawar dan mengetahui cara mempertahankan
kualitas produk Mie Kocok Mawar.

Hasil penelitian Mie Kocok Mawar dihitung dari jumlah pengunjung yang
berkunjung ke Mie Kocok Mawar dalam waktu satu tahun. persentase kunjungan
konsumen paling besar, terjadi pada bulan Maret sebesar 10% sedangkan
presentase terendah terjadi pada bulan Oktober.

Dapat disimpulkan bahwa kualitas produk sangat diperlukan demi
keberlangsungan usaha Mie Kocok Mawar, karenanya UMKM Mie Kocok
Mawar harus menjaga kualitas produknya dan meminimalisir hambatan-
hambatan yang mempengaruhi kualitas Mie Kocok Mawar.

Kata kunci : Kualitas produk.
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